1HHILCTITITY

EVROPSKA UNIE

Rakousko-Ceska republika

Evropsky fond pro regionalni rozvoj

Uvod do
studia medii

UNIVERSITY

OF APPLIED SCIENCES
UPPER AUSTRIA

=n

N

B (B

oo

* 5 Kk

EVROPSKA UNIE



—_

© P N U AW N

. N, V. W Y
A WD~ O

UVO O STUTIA M1 v eereeeeeseseteeseseeesesssesesessesessssssesesesesssssssssssssssssasssssssseseseens 2

Zakladni pojmy - médium/média, mediace, medializace .........ccecoveerenieenenineneenenns 3
Komunikace, spolecnost, média, etapy ve vyvoji lidské komunikace .........cccecereruenene. 4
Typologie SOCIAINT KOMUNIKACE ....c.couiviiiriieirieree e 6
Masova média, jejich znaky, fUNKCE @ VYVO] ....ccueevieirinieirieieerieeneeese s 7
PUBTTKUIM <ttt st b et 8
UEINKY MEIT @ JEJICN FAZE ..u.vuveveveieeceeeee sttt sesst s sssees 9
\V/I<To [F= 1= W a g [ ol o] fo] o T-1 == ] a o I= [0SO OOV 11
Typologie tiStENYCH MEiT ....ccciviririririreree e sae 13
CLYFI TEOTIE TISKU cvvvevveveieieeeeseessessessessesss s ssss s st ssssesss s sassassassssssessesssssensanes 14
VYSIHANT VEFEJNE SIUZDY ..cuviiiiiiiieieseeseesee e sbe b 15
Medialni vychova a medialni gramotnOSt........ccoeivivrinieinecereeseeee e 16
Vyznamneé osobnosti ceskych masovych Medii.......ccocvveveviinieniineninennnnenenenens 17
[ =T = 1A U = PPV 19

HiIlteIrecy -

Austria-Czech Reputslic N

European Regional Development Fund

OF APPLIED SCIENCES
UPPER AUSTRIA

0\ UNIVERSITY I“ 1



Ustfednim tématem pFedmétu je medialni komunikace jako neodmyslitelnd soucast
moderni a postmoderni spole¢nosti. Uvod do studia médii se zabyvéa zakladnimi etapami
vyvoje lidské komunikace se zdlraznénim role masové komunikace a jejich Ucinkd na
publikum - na pfilemce medialnich sdéleni. Interdisciplinarni problematika je
analyzovana ve vztahu k jeji historické dimenzi.
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Medializace: socialni zména, jejiz podstatou je nebyvalé rozsifeni komunikacnich médii a
jejich stale zretelnéjSi podil na Zivoté spolecnosti.

Rysy medializace:

e s

¢ substituce: média nahrazuji nékteré socialni aktivity (televizni debata nahrazuje
predvolebni mitink)

e amalgamizace: postupné se stiraji hranice mezi medialnimi a nemedialnimi
aktivitami - medialni definice reality se micha v jeden amalgam se socialni definici
reality

e akomodace: média jsou vyznamnym prdmyslovym odvétvim

Mediace: proces, pfi némz mezi dvé strany vstupuje néjaky prostfednik, aby ovlivnil Ci
zajistil vztah mezi nimi.

Médium: prostredek; prostredi; to, co zprostfedkovava né&jaky dé;j.

Médium: (v oboru medidlni studia) je to dllezity ¢clanek mezi komunikatorem a adresatem
napriklad mezi redakci novin, ¢asopisu, rozhlasové nebo televizni redakce, internetovym
(e-mailovym ¢i facebookovym) zdrojem a Ctenarem, posluchacem, divakem, ucastnikem
internetové diskuse apod.

s

Média jsou prostfedky masové Ci medialni komunikace, které prenaseji informace
v rdznych formach a za rdznym Gcelem, rozliSujeme:

o tiSténa média (noviny, casopisy),
¢ elektronicka média (rozhlas, televize),
e nova média (internet, socialni sité -Facebook, Instagram, LinkedIn, apod.)
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Zakladni etapy ve vyvoji lidské komunikace:

e epocha znameni a signall

e epocha mluveni a jazyka

e epocha psani

e epocha tisku

e epocha masové komunikace

e epocha pocitacl a sitovych médii

Marshall McLuhan (1911 - 1980) déli lidskou komunikaci do téchto obdobi:

e obdobi oralni kmenové kultury: doba akustického prostoru

e obdobi psané kultury: akustické vnimani je nahrazeno vnimanim vizualnim

¢ Gutenbergova galaxie: tiSténa kniha je prvnim masovym vyrobkem, prvnim
opakovatelnym konzumnim zbozim

¢ Marconiho galaxie: obdobi spojené s nastupem elektfiny

Dnes - v obdobi digitalnich pocitacovych siti mizeme mluvit o Gatesové galaxii, o tom
v3ak jiz McLuhan nepiSe. Werner Faulstich navazuje na McLuhana a urcuje obdobi
lidské komunikace takto:

e Faze A: prevladaji primarni média: lidé jako médium funguji do r. 1500.
e Faze B: prevladaji sekundarni (tiSténa) média: 1500 - 1900 - tiSténa média byla
nejprve individuélnl' a pak masové

Vv

v vew

masovosti k individualizaci

Mark Poster vydal v roce 1995 knihu ,,The Second Media Age” (Druhy medialni vék),
vyvoj médii déli do dvou etap:

e Prvni medialni vék: vyznacuje se technologiemi Sifeni (broadcasting) z jednoho
centra k periferiim s vysokou mirou integrace a malou mirou reciprocity (slovo
.broadcasting je pro néj kazdé Sifeni typu centrum- periferie, tedy sem patfi i
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distribuce novin a ¢asopisu)

e Druhy medialni vék: je zaloZzeny na vzniku komunikacnich siti, princip Sifeni je
nahrazen principem interakce mezi jednotlivymi uzlovymi body sité s malou mirou
integrace a vysokou mirou reciprocity
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Vychozi parametry pro rozliSeni typl socialni komunikace:

mira individualizace Ci zespolecensténi komunikacniho jednani,
mira institucionalizace,

pocet Ucastniky,

mira vztahu rovnosti/nerovnosti.

Typy socialni komunikace:

intrapersonalni komunikace (se sebou samym),

interpersonalni komunikace (mezi dvéma az tfemi), Ucastnici spolu sdileji situacni
a komunikacni kontext, role mluvciho a posluchact se stiraji, Ucastnici se vnimaiji
jako individuality,

skupinova komunikace (ve skupiné s urcitou vnitfni hierarchii - rodina, pratelé,
mala pracovni skupina, do komunikace vstupuje autorita, ta ji fidi, ostatni ji
respektuj),

mezi skupinova komunikace (mezi ustavenymi skupinami: mezi tfidami ve Skole,
mezi sportovnimi tymy, vyssi mira formalizace),

organizacni komunikace (uvnitf organizacniho celku: rocnik, Skola, politicka
strana), moznosti dialogu omezeny, vztah mezi Uc¢astniky nerovny,
celospoleCenska komunikace (veSkeré komunikacni procesy, které jsou dostupné
vsem pfislusnikdim urcité spolec¢nosti), zcela se ztraci dialogicky charakter, je
primarné jednosmeérng, individualizace slabne, sili anonymita.

Celospolec¢enska komunikace

RozliSuji se u ni 2 zvlastni typy:

Komunikace verejna (prednaska, politicky mitink, jednota mista a casu).
Komunikace medialni (historicky podminénym typem medidlni komunikace je
MASOVA KOMUNIKACE).
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Znaky masovych médii:

e sdélenijsou urcena ke kratkodobému uziti, maji aktualni charakter,
e masoveé anonymni publikum,

e verejné pristupné informace vSem bez omezeni,

e prevazné jednosmeérny tok informaci,

e odloZzena zpétna vazba,

e periodicita informaci,

e informace nabizeny pravidelné a prabézné.

Funkce masovych médii:

¢ informovani, poskytovani informaci o udalostech,

e socializace, vysvétlovani a komentovani vyznamd udalosti, podpora autorit a
spolecenskych norem, nastolovani posloupnosti priorit,

e kontinuita, podpora prevladajicich kulturnich vzorcd,

e zabava, nabidka napéti a pobaveni,

e ziskavani, agitovani pro spolecensky vyznamné cile.

Vyvoj masovych médii
Pocatek masovych médii byva spojovan:

e s rozvojem technickych moznosti produkce velkého mnoZstvi vytisk stejnych
sdéleni v relativné kratké, znamé a pravidelné periodé (vydavani periodického
tisku, promitani filma, vysilani program),

e se socialnimi podminkami pro jejich uzivani (promény publika),

e s jejich ekonomickym zhodnocenim.

Ve

Periodizace vyvoje masovych médi

e zacatek 19. stoleti: rozvoj tzv. masového tisku,

e zacatek 20. stoleti: nastup filmu,

e 20.a30. Iéta 20. stoleti: nastup masového rozhlasového vysilani (u nas 1923),
e 50.a60. |éta 20. stoleti: nastup masového televizniho vysilani (u nas 1953),

e posledni desetileti 20. stoleti do soucasnosti: vznik a rozvoj digitalnich médii.
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Publikum: institucionalizovany kolektivni uzivatel ¢i pfijemce néjakého sdéleni.
Etapy ve vyvoji publika:

e Elitni publikum: vznik ctenarské verejnosti, publikum pocetné malé, vzdélané.

e Masové publikum: zacina s 1. poloviné 19. stoleti ze ctenarské obce bulvarniho tiku
a pokracuje az po soucasné televizni divaky.

e Specializované publikum: je vyvolano rozvojem umeéni a védy (specializované
zajmové a veédecké Casopisy, rozhlasové a televizni stanice).

e Interaktivni publikum: s nastupem novych médii (internetu a socialnich siti) médii.

Prvni medialni publikum byli €étenafi. Vynalez knihtisku v poloviné 15. stoleti byl
vynalezem zaznamu a moznosti mnohocetného kopirovani téhoz sdéleni. 4tenafi byli
vystaveni velkému poctu kopii téhoz sdéleni. Ale ctenarska obec nebyla pocetna, byla
omezena vyse nakladl, knihy byly drahé, jejich dostupnost mald. Tato produkce
nedovolovala vznik masového publika - chybéla masovost a periodicita medialni nabidky.

Se vznikem Ctenarské obce vznika i novy typ publika: ¢ast Slechty, méstanstvo a nastupuijici
burZoazie se zacaly zajimat o své politické prosazeni - zacala se ustavovat kriticky
diskutujici verejnost. Vznik vefejnosti se stal pfedpokladem pro vznik medialniho a
masoveého publika, které potfebovalo média (tiskoviny), aby hledalo odpovédi na otazky,
které si kladlo. Média se k vefejnosti obraceji jako k jednomu ze svych publik a ZAROVEN
verejnost potfebuje média, aby méla kde a jak probirat témata, jez ji zajimaji.

Pojeti publika

e Koncepce pasivniho publika.
e Koncepce aktivniho publika.
e Koncepce interaktivniho publika.
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e KdyZ se uvaZzuje o predpokladanych ucincich médii, je potfebné si uvédomit
zakladni fakt: vliv médii na jednotlivce je sice zfejmy, ale jeho vysvétleni je obtizné
a moznost dUkazu neni jednoznacna a realna.

e Dale potrebné si uvédomit, Ze jeden a tyZz medialni obsah muzZe vyvolavat u

rdznych jedincd naprosto odlisné ucinky.

Kritéria pro tfidéni predpokladanych ucinki médii (podle Watsona, 1998):

e Coje ovlivhovano?

e Vkom?

e Do jaké miry?

e Vjakém Casovém rozpéti?

Podle téchto otazek miZeme rozliSovat tyto Gcinky médii:

e Kratkodobé a dlouhodobé:
o okamZité reakce na medialni podnét - napf. zprava o terorismu, padu
vlady, vitézstvi sportovce na olympiade,
o dlouhodobé zmény v postojich jednotlivce nebo v uspofadani spolec¢nosti,
na nichZ mohou mit média svdj podil).
e PFimé a neprimé:
o prFimé ucinky se dokazuji velmi obtizné, ale mizeme je hledat napfiklad
v predvolebni kampani kandidata na prezidentsky Urad a jeho naslednym
Uspéchem ve volbach, k pfimym ucinkdm Ize fadit vliv reklamni kampané
na spotrebitelské chovani zakaznika, pokud se konkrétni zboZzi po reklamni
kampani skutecné Uspésné prodava,
o nepfimé ucinky se projevuji se znacnym casovym odstupem a
v soucinnosti s dalSimi faktory.
e Planované a neplanované:
o k planovanym ucinkdm se fadi zejména: komer¢ni, politicky a socialni
marketing, public relations,
o k neplanovanym UGcink(im se Fadi napfiklad nasili ve filmu odvysilaném
televizi a nasledné agresivni chovani divaka apod.).

Povaha ucinku médii:

¢ Kognitivni (poznavaci): média nabizeji podnéty, které je mozné se naucit -
napr. zemeépisné poznavaci porady, porady o svété védy a techniky, jazykoveé kurzy
apod.
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o Citové: zejména filmy a serialy vyvolavajici dojeti, laskavost néhu, ale také trfeba
strach a napéti.

e Fyziologické: pfi poslechu hudby i sledovani filmu, serialu mUZze dojit k uvolnéni,
relaxaci, ale i k rozruSeni a stresu.

¢ Behavioralni: jedna se zejména o zmény ve spotfebitelském chovani zakaznika.

¢ Hodnotové (konstruktivni i destruktivni): Ucta ke slabSim, znevyhodnénym lidem,
snaha pomoci nebo naopak snaha o nasilné reseni konfliktd.

McQuail rozlisil v roce 1999 ctyfi faze vyzkumu medialnich ucinka:

e Neomezena moc médii (1900 - 1940): piimé pulsobeni medialnich obsahd,
medialni obsahy vyvolavaji u prijemclt shodné ucinky.

¢ Neucinnost médii (1940 - 1965):jak se odliSuji jednotlivé osobnostni
charakteristiky, muUZe dochéazet k individualizovanému pfijimani medialnich
obsahd.

¢ Nova vira v silné u€inky médii (1965 - 1980): aktivni pFistup prijemce k médiim.

¢ Transakéni predstavy o ucincich médii (od 1980 dosud): silna pozice médii, ale
soucasné i silna pozice publika.
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Moc (vymezeni sociologické): oznaceni vyssi pozice ve spoleCenském vztahu (donutit
nékoho, aby si pocinal jinak, nez chtél). Tam, kde neni moznost donuceni, mluvi se ¢asto
o vlivu.

John B. Thompson v knize ,Média a modernost. Socialni teorie médii* (1995) rozliSuje 4
typy vykonu moci ve spolecnosti:

e Moc ekonomicka: vyplyva z prostredkd, které vytvareji bohatstvi

e Moc politicka: vyplyva z volené nebo dosazené pozice, kde je mozné prijimat
rozhodnuti

¢ Moc donucovaci: vyplyva z moznosti uziti donucovaci sily

¢ Moc symbolicka: vyplyva z moznosti vytvaret a mobilizovat prostfednictvim slov,
obrazu ¢i zvukd podporu pro vykon moci

Vztah moci a médii (2 pFistupy):

e Média maji natolik silnou pozici ve spolecnosti, Ze uz jejich fungovani lze povazovat
za vykon moci, kdy média funguji v rdmci existujicich statnich Gtvard, ale sama
s nimi nejsou ekonomicky provazana. Pokud si mocenska elita dokaZe vytvofit a
prosadit nastroje na ovladani a kontrolu médii, dosahne takové dominance nad
médii, a tim i nad verejnosti, Ze ta budou stavajici moc posilovat a upevrnovat.

e Ve vztahu médii a moci Ize nalézt pozitivni, az ozdravujici rysy. Média pusobi jako
hlidaci pes demokracie, to znamena, Ze vykonavaji kontrolni moc nad témi, kdo
maji moc vykonnou a legislativni (u nas prezident, vlada a parlament).

Propaganda: forma persvazivni (pfesvédcovaci komunikace), jde o Umyslnou manipulaci
myslenek a chovani pomoci symboll, je to planovana strategickd komunikace. Ma
ofenzivni charakter, je dlouhodoba a koncepcni, usiluje o formovani svétového nazoru, o

s w7

vytvoreni zaddouciho skupinového nebo celospolecenského védomi a vzor( jednani.

Typy propagandy:

e politickd: zamérena na udrzeni a ziskani politické moci,

e ekonomicka: zamérena na to, aby lidé kupovali a prodavali zbozi a udrzovali
ddvéru v ekonomicky systém,

e valecnd (vojenska): demoralizovani nepritele nebo podpora moralky vlastniho
vojska a obyvatel,

e diplomaticka: posileni pratelstvi (nepratelstvi) spojencl (nepratel),

o ideologicka: Siteni komplexnich systému ideji,
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e didakticka: forma vychovy populace, prosazovani spolecensky zadoucich cil(,
e eskapisticka: specifickd forma politické propagandy, vyuziva média k odvedeni
pozornosti od spolecenskych probléma.
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TiSténa média: média, jejichZz obsah je vazany na papir - patfi sem letaky, noviny,
casopisy, knihy aj.

Kritéria typologie:

e Podle dosahu
e Podle periodicity
e Podle obsahu

Podle dosahu: tiSténa média se dopravuji do urcitych ohranicenych Gzemi a ¢leni se na:

¢ lokalni (obecni zpravodaje, vesnické noviny),

o regionalni (Ceskobudgjovicky denik, Hlas Vysociny),
» nadregionalni (Sumavsky zpravodaj),

e celostatni (Lidové noviny, Hospodarské noviny),

¢ nadnarodni (Reader s Digest).

Podle periodicity: periodicitu definuje zakon o pravech a povinnostech pfi vydavani
periodického tisku. Periodicky tisk: jsou noviny, ¢asopisy a jiné tiskoviny vydavané pod
stejnym nazvem, se stejnym obsahovym zamérenim a v jednotné grafické Upravé
nejméné 2krat v kalendarnim roce.

¢ Noviny: tisténa média (periodika), ktera vychazeji minimalné dvakrat tydné a
obsahuji aktualni politickou cast, ktera se vyznaCuje tematickou pestrosti
(diverzitou).

o Casopis: tist&né médium, vychazi v del3ich intervalech neZ noviny, maximalné
jedenkrat tydné a minimalné dvakrat rocné.

e Za periodicka tist&na média se NEPOVAZUJI: Sbirky zakon( a GFedni véstniky.

Podle obsahu:

e zpravodajské tydeniky (Tyden, Instinkt),

e spolecensky a Zivotni styl (Kvéty, Vlasta, Xantypa),
e pro déti a mladez (ABC, Bravo, Divka),

e zajmy a hobby (Golf, Tenis, Cyklistika, Vcelarstvi).
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CtyFi teorie tisku formulovali v roce 1956 v €lanku ,Four Theories of the Press” medialni
analytici Fredrich Siebert, Theodor Peterson, Wilbur Schramm.

Jedna se o Ctyfi pristupy FeSeni vztahu mezi spolecnosti (politickym rezimem) a médii:

Autoritarska teorie: média jsou prostredek pro sdélovani postojli a nazord
néjaké autority (napriklad panovnik nebo politik, ktery je vlastnikem médii) a
souhlasi se stavajicim rozdélenim moci.

Libertarianska teorie: je oznacCovana také jako teorie svobodného tisku.
Zabranuje, aby stat kontroloval vefejnou komunikaci - vSechny medialné
prezentované nazory jsou v rovnovaze. Média jsou usporadana tak, aby mohla
kdykoli Fici, co se jim zachce.

Teorie spolecenské odpovédnosti: média by méla nachazet rozlicné pohledy na
dany problém, ale méla by mit hranici, za niZ nejdou (napriklad nepodporovat
nasili, zlo¢innost, terorismus atd.).

Sovétska komunistickd teorie médii: média jsou nastroj jednoho typu
socializace a formovani vefejného minéni, média slouZi jako prostredek vzdélavani
a osveéty (vychova socialistického obcana).

Denis McQuail navrhl dalSi 2 koncepce:

Rozvojova teorie médii: média by méla prispivat k modernizaci spolecnosti, méla
by naplfiovat socializacni a vzdélavaci cile.

Teorie demokratické participace: média predstavuji spoleCenskou instituci,
nema existovat zadna demokraticka kontrola médii, média by méla byt
usporadana tak, aby podporovala zajmy mensin a jednotlivca.
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Mezi média s vysilanym signalem se radi televizni a rozhlasové organizace:

e vefejného sektoru (statni, vefejnopravni - vysilani verejné sluzby),
e soukromého sektoru.

Verejny sektor v oblasti vysilacich médii se liSi stupném svazanosti se statnim aparatem
a vladou:

e Statni rozhlas a statni televize jsou bezprostfedné podfizeny statnimu aparatu
- v zemich s autoritafskym reZimem mu jednostranné a bezvyhradné slouzi.

e Verejnopravni rozhlas a televize jsou zfizovany zakonem s tim, Ze jsou nestatni
organizaci, vykonavajici neziskovou verejnou sluzbu.

Soukromy sektor v oblasti vysilacich médii je organizovan na bazi soukromého
podnikani, poprvé se objevilo a dosud existuje hlavné v USA. V Evropé rozhlasové vysilani
zacinalo jako licencované soukromé podnikani, jakmile se ale zacal rozhlas masové
rozsSifovat, narodni staty v Evropé jeho vysilani zestatnily. Napfiklad do spolecnosti
Radiojournal u nas vstoupil v roce 1925 vétSinovym podilem Ceskoslovensky stat. Také
soukroma BBC (British Broadcasting Company) se v roce 1927 stala verejnou korporaci
BBC (British Broadcasting Corporation). !!! BBC se stala prtukopnikem: na rozdil od
ostatnich evropskych rozhlas( se nestala soucasti statniho aparatu, ale zlstala verejnou
korporaci nezavislou na statu.

Verfejnopravni modely vysilani se v zapadoevropskych demokraciich rozvijely po 2.
svétové valce, aZz po roce 1989 ve vychodni Evropé. Verejnopravni rozhlasy a televize
zUstavaly nadale monopolnim vysilatelem v dané zemi - limity kmito¢tového spektra
branily vzniku soukromého vysilani, roli hrala i investi¢ni a provozni narocnost vysilani.

Rozvoj soukromého rozhlasového vysilani v zapadni Evropé 70. Iéta 20.stoleti, rozvoj
soukromého televizniho vysilani v zapadni Evropé 80. éta 20. stoleti. - To znamena, Ze
v této dobé vznikd dudlni systém vysilani - sou€asné existuje verejnopravni a
soukromé rozhlasové a televizni vysilani.
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Medialni gramotnost: znalosti a dovednosti, které umoznuji chapat a kriticky
vyhodnocovat rlizné aspekty médii (medialnich obsah()

Medialni vychova: systematické predavani poznatk o médiich.
Roviny medialni gramotnosti:

e Maedialni vychova: - Skolni (viz prlrezova témata Ramcového vzdélavaciho
programu pro zakladni Skoly a strfedni Skoly); - mimoskolni (zajmové krouzky
mladych novinaru)

e Profesnivzdélavani: - vzdélavani uciteld, i budoucich uditeld, ktefi u¢i nebo budou
ucit medialni vychovu; vzdélavani novinard

¢ Maedialni osvéta: - medialni kritika: porady o médiich v rozhlase a v televizi;
oznacovani vhodnosti poradl v televizi (napf. porad neni vhodny pro déti)
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Josef Kajetan Tyl (1808 - 1856)

e spisovatel, dramatik, novinar,

e 1833 zaloZil Casopis Jindy a nyni - ten prejmenoval na Kvéty Ceské - chtél vytvofit
Cesky Casopis, ktery by nekopiroval zahranicni vzory,

e (Casopis s nazvem Kvéty vychazi dodnes,

e snaha o osvétu a verejnou aktivizaci zejména venkovského publika.

Karel Havlicek Borovsky (1821 - 1856)

e 1846 redaktor Prazské noviny,

e 1848 zaloZzil prvni Cesky denik Ndrodni noviny,,

e 1849 zalozil ¢asopis Slovan (Ndrodni noviny byly z politickych ddvod( zastaveny), i
zde verejné kritizuje rakouské politické poméry,

e 1851 exil Brixen (Svycarsko),

e 1855 zpét v Cechéch,

e zastance austroslavismu: spoluprace slovanskych narodd v ramci habsburské
monarchie,

e nekompromisni kritické mysleni, logické argumenty, kultivovany Cesky jazyk.

Julius Grégr (1831 - 1896)

e Cesky politik a novinar,

e 1862 majitelem a redaktorem novin Ndrodni listy, zde se mu podafilo soustredit
tehdejsi vykvét Ceského novinafstvi - v Ndrodnich listech publikovali napfiklad
Jakub Arbes a Jan Neruda.

FrantiSek Gel (1901 - 1972)

e 1924 - Lidové noviny - redaktor,

e 1945 redaktor politického vysilani Ceskoslovenského rozhlasu, zpravodaj
z Norimberského procesu,

e 1955 ucitel Zurnalistiky na Filosofické fakulté Univerzity Karlovy.

Pavel Tigrid (1917 - 2003)

e spisovatel, publicista, politik,
e predstavil Ceského protikomunistického exilu,
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e 1939 emigrace do Anglie, zde se v Londyné podili na exilovém vysilani BBC,

e 1945 navrat do Prahy, Séfredaktor casopisu Obzory,

e 1948. opét emigrace, redaktor rozhlasového vysilani Svobodna Evropa, redaktor
Casopisu Svédectvi,

e po roce 1989 opét navrat do Ceskoslovenska, poradce prezidenta Vaclava Havla,
ministr kultury.
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